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In deze brochure wordt een beeld geschetst van de plannen van 
het Nederlands fotomuseum, de SKVR BeeldFabriek  en de Vrije 
Ruimte, die medio 2006 zullen verhuizen naar Las Palmas op de 
Wilhelminapier in Rotterdam.

Zij zullen daar gezamenlijk een cultureel aanbod gaan verzorgen 
rond het centrale thema beeld en community.

Deze brochure is samengesteld om bedrijven die geïnteresseerd zijn 
in sponsoring, over onze plannen te informeren.

Rotterdam, 4 juli 2005
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Las Palmas is een nieuw cultuurgebouw op de Wilhelminapier, Kop 
van Zuid Rotterdam. De activiteiten in het gebouw staan in het teken 
van beeldcultuur. De participanten in het cultuurgebouw zijn twee 
bestaande instellingen, het Nederlands fotomuseum en de Beeld-
Fabriek (een activiteit van de Stichting Kunstzinnige Vorming Rot-
terdam) en een nieuwe instelling, De Vrije Ruimte.

Het gebouw Las Palmas heeft een culturele bestemming gekregen. 
In het gebouw van vier lagen plus een kelder zijn tweeënhalve ver-
dieping gereserveerd voor genoemde instellingen. De resterende 
ruimte (twee verdiepingen plus een parkeervoorziening in de kelder) 
is bestemd voor commerciële doeleinden, zoals kantoren. Mogelijk 
worden op het dak nog penthouses gebouwd.

Het Pakhuis Las Palmas, in 1949 gebouwd naar een ontwerp van 
het architectenbureau Van den Broek en Bakema en gebouwd in 
opdracht van de Holland-Amerika Lijn, was oorspronkelijk bestemd 
voor werkplaatsen en opslag van goederen. Het gebouw houdt 
straks, tezamen met de Cruiseterminal Rotterdam, het gebouw  
Pakhuismeesteren en Hotel New York, de herinnering aan het ver-
leden van dit stadsdeel levend. Deze oude havengebouwen bepalen 
voor een belangrijk deel de sfeer op de Wilhelminapier, teza-
men met de recente hoogbouw om de oude havengebouwen heen.  
Las Palmas als cultuurgebouw zal straks opvallen door het behoud 
van het karakteristieke interieur en door een sobere afwerking 
daarvan. Daarmee is het gebouw een blijvende herinnering aan zijn 
oorspronkelijke functie binnen een historische omgeving. 
De activiteiten in Las Palmas zijn zo gekozen dat deze het karakter 
van het gebouw respecteren en in dit type ruimte optimaal tot hun 
recht komen. 

De Wilhelminapier is een deel van het stadscentrum. Gedurende de 
afgelopen twintig jaar heeft Rotterdam gewerkt aan een uitbreiding 
van zijn centrum. Niet langer is de rivier een grens, ze is deel van 
een centrum geworden dat zich over beide oevers uitstrekt. 
De laatste twee decennia zijn grote binnenstedelijke functies op of 
nabij de Wilhelminapier geplaatst. De pier ligt aan de centrale stads- 
as, Coolsingel/Schiedamse Dijk/Erasmusbrug/Laan op Zuid. In het 
noorden heeft de stadsas verbinding met het vliegveld, in het zuiden 
met het Feijenoordstadion.

Las Palmas zal voorlopig ook het eindpunt zijn van de culturele as 
van Rotterdam, een as die begint op het Schouwburgplein en die met 
een aantrekkelijke loop- en fietsroute van nog geen twee kilometer 
lang verbonden is met de Wilhelminapier. Las Palmas zal zich sa-
men met de andere culturele voorzieningen op de pier ontwikkelen 
tot een publieksvoorziening van belang, waardoor er evenwicht in 
de gehele culturele as ontstaat.

Het gemeentebestuur heeft besloten dat Cinerama en Lantaren/Ven-
ster samen een nieuw arthousecomplex zullen vormen op de Wil-
helminapier. Dit complex met zes of acht zalen voor de “betere” film 
komt in de plint van een woontoren direct naast Las Palmas. Deze 
voorziening werkt direct versterkend op het concept van de beeld-
cultuur in Las Palmas. Samenwerking tussen betrokken instellingen 
ligt voor de hand. Het Nieuwe Luxor en kinderkunsthal Villa Zebra 
laten zien dat de Wilhelminapier/Kop van Zuid een goede locatie is 
voor cultuur. Ook de vele activiteiten in de Cruiseterminal en Hotel 
New York versterken het culturele karakter van de pier. 

De Wilhelminapier is zich aan het ontwikkelen tot een grootstede- 
lijke mix van wonen, werken en recreatie. Versterking van de uit-
gaanscultuur op de pier is mede een doelstelling van Las Palmas. 

Las Palmas en de omgeving





Activiteiten hierin dienen derhalve publieksaantrekkelijk te zijn, 
ook in de avonduren. Het gebouw is geen “van tien tot vijf” voor-
ziening. Het synergetisch effect daarvan is immers klein. En het is 
ook niet nodig, omdat het Museumpark op de rechter Maasoever 
in een dergelijk aanbod voorziet. De Wilhelminapier als stedelijk 
centrum moet het hebben van een gevarieerd aanbod van wonen, 
werken, horeca, cultuur. De culturele activiteiten in Las Palmas zul-
len daarbij met name in het teken staan van een integratie tussen 
kijken, reflectie en doen.

Het zijn derhalve deze factoren, de functie van de Wilhelminapier 
als grootstedelijk centrumgebied, de functie van het gebouw als 
exponent van de beeldcultuur, het historische karakter van het ge-
bouw als havenpakhuis en ten slotte de ligging aan het uiteinde van 
de culturele as, die de activiteiten in het gebouw zullen bepalen.

Las Palmas Cultuur

De drie culturele instellingen worden gevestigd in de voormalige 
werkplaats van de Holland Amerika Lijn op de Kop van Zuid. Het 
gebouw, Las Palmas, is opgetrokken van beton en glas en straalt de 
strakheid uit van een architectuur kenmerkend voor de Nieuwe Za-
kelijkheid. In het casco zullen de kwaliteiten van deze architectuur 
(zoals de modernistische buitengevel en het regelmatige grid van de 
kolommen) zo veel mogelijk behouden en zichtbaar blijven. Aan de 
gevel van het gebouw kan de bezoeker al vanaf de Erasmusbrug zien 
dat hij Las Palmas Cultuur nadert.

Dat het Nederlands fotomuseum hét kenniscentrum van de fotografie 
in Nederland is, komt tot uitdrukking in de tentoonstellingen, de 

educatieve activiteiten, de bibliotheek, het fysieke kenniscentrum, 
de museale activiteiten die ‘achter de schermen’ plaatsvinden en 
door de medewerkers. 
Het fotomuseum wil de bezoeker niet imponeren met zijn kennis. 
Het museum wil hem juist verleiden om van de verschillende soorten 
kennis gebruik te maken. De inrichting van het museum is daarbij 
van doorslaggevende invloed. De informele sfeer van bijvoorbeeld 
het Palais de Tokyo spreekt  in dit verband aan, omdat verschil-
lende functies (tentoonstellingen, horeca, winkel, informatie) van-
zelfsprekend in elkaar overlopen. 
Al meteen bij binnenkomst in de ruime en gastvrije ontvangsthal 
wordt duidelijk wat er allemaal in het museum te doen is en hoe je 
er kunt komen. 

De ontvangsthal biedt ook toegang tot De BeeldFabriek waar aller-
lei educatieve projecten en cursussen op het gebied van beeldcul-
tuur en media worden verzorgd. Een bezoeker van het museum kan 
ook de publieksruimtes van de BeeldFabriek inlopen en daar een 
expositie van amateurfotografen bekijken. Kinderen die aan een 
workshop beeldbewerken deelnemen maken ook gebruik van het 
kenniscentrum van het Nederlands fotomuseum. Cursisten van de 
BeeldFabriek raadplegen boeken en tijdschriften in de bibliotheek 
en zijn regelmatige bezoekers van exposities in het museum. De 
BeeldFabriek ontwikkelt zich tot hét kenniscentrum op het gebied 
van media-educatie in Nederland.

In De Vrije Ruimte speelt zich een afwisselend geheel van acti- 
viteiten af. Soms tentoonstellingen, dan weer beurzen of mode-
shows, debatten of theatervoorstellingen. Qua sfeer zal De Vrije 
Ruimte niet afwijken van die van het Nederlands fotomuseum of 
van de BeeldFabriek. De activiteiten zijn echter zeer afwisselend, 
evenals de omvang en de samenstelling van de publieksgroepen die 





worden bereikt, de tijdstippen waarop De Vrije Ruimte voor publiek 
toegankelijk is.

In de ontvangsthal is het goed toeven: je kunt er een kopje koffie 
drinken en alvast snuffelen in de goed geoutilleerde museumwinkel. 
Voordat je naar binnen gaat, laat je je tas achter in de ruim voorra-
dige lockers. Op de aanwezig beeldschermen kun je zien wat er zoal 
in het museum en de rest van het gebouw gebeurt. Eén beeldscherm 
geeft een blik op het imposante depot, op een ander beeldscherm 
zie je een restaurator aan het werk en op het volgende scherm zie je 
beelden van een workshop.

Eenmaal in het gebouw valt de gastvrije sfeer op. Overal zijn kleine 
zitjes gemaakt: in de tentoonstellingszaal om rustig naar de foto’s 
te kunnen kijken, in de bibliotheek waar je met een boek of tijd-
schrift op lekkere leesstoelen zit, in het digitale kenniscentrum waar 
je comfortabel een paar uur voor de digitale displays kunt blijven 
zitten, in de koffieruimte op de eerste verdieping bij de BeeldFa-
briek waar cursisten pauzeren. De bezoeker moet het gevoel krijgen 
dat het hele museale aanbod aan zijn voeten ligt. Voor kinderen van 
bezoekende ouders is er de mogelijkheid een speurtocht te doen met 
allerlei boeiende en uitdagende opdrachten.

De overgang van de tentoonstellingsruimte naar de bibliotheek, het 
digitale kenniscentrum of de studieruimtes voor de fotocollectie 
of de handbibliotheek, de workshopruimtes van de BeeldFabriek 
zijn min of meer vloeiend. Weliswaar zijn het aparte ruimtes, maar 
steeds is het voor de bezoeker duidelijk waar hij zich bevindt en 
wat er te zien is. De multifunctionele ruimte waar leerlingen aan de 
slag zijn of waar op zaterdag en zondag activiteiten voor kinderen 
plaatsvinden, liggen niet direct bij de andere bezoekersruimten. Dat 
geldt ook voor de grote multifunctionele ruimte die geschikt is voor 

speciale ontvangsten, workshops en symposia.

De bezoeker kan in vrijwel alle ruimtes naar buiten kijken. Het uit-
zicht wisselt permanent: soms is het een glimp van de Erasmusbrug, 
dan weer een doorkijkje naar de nieuwe hoogbouw; steeds beseft de 
bezoeker rond te lopen in een spectaculaire stedebouwkundige om-
geving. Na een paar uur is de bezoeker weer terug in de ontvangsthal 
waar hij de keuze heeft: nog wat rondstruinen in de museumwinkel, 
een kaartje voor de tentoonstelling in de ‘vrije ruimte’ kopen, een 
kopje koffie met een broodje bestellen of uitgebreid lunchen elders 
in het gebouw.

De missie van het Nederlands fotomuseum

Het Nederlands fotomuseum is het nationale kenniscentrum voor de 
fotografie. Het museum beschouwt fotografie als een medium met 
sociale en artistieke functies. Daardoor heeft het een breed en gevar-
ieerd werkterrein dat zich uitstrekt van de hedendaagse en 
historische fotografie, professionele en amateur-fotografie tot de fo-
tografie als onderdeel van de beeldcultuur. 

Met zijn bijna honderd collecties en 4 miljoen negatieven (onder 
meer van Ed van der Elsken, Cas Oorthuys, Frits Rotgans en Aart 
Klein) beheert het Nederlands fotomuseum een belangrijk deel van 
de Fotocollectie Nederland. De collectie omspant zowel honderd jaar 
Nederlandse geschiedenis als honderd jaar Nederlandse fotografie. 

Het museum biedt kennis, inzicht en ervaring aan op talloze deelge-
bieden van de fotografie, zowel aan het geïnteresseerde publiek als 
aan de vakwereld. 





Onder meer door presentaties, educatie, debat, onderzoek, ontslui-
ting van collecties, conserverings- en restauratiewerkzaamheden wil 
het museum: 

• actuele ontwikkelingen in de fotografie signaleren; 
• de reflectie op het medium verdiepen; 
• de fotogeschiedenis verder in kaart brengen en 
 de kennis over beheer en behoud van fotografie vergroten
 en inzetten voor de Fotocollectie Nederland; 
• het museum heeft een belangrijke functie binnen een
 (inter)nationaal netwerk van collega-instellingen 
 en professionals;

De missie van de BeeldFabriek

De BeeldFabriek is onderdeel van de SKVR. De SKVR verbindt 
zoveel mogelijk (jonge) Rotterdammers met kunst en cultuur. Of dat 
nu in de eigen gebouwen, op basisscholen  en scholen voor voort-
gezet onderwijs  gebeurt, of in de wijken: het stimuleren van enthou-
siasme in (de beoefening van) kunst en het ontwikkelen van creatief 
talent is alles waar het om draait. De slogan die daarbij gekozen is, 
luidt: “kunst voor (alle) Rotterdammers”

Naast het aanbod van lessen en cursussen binnen de vrije tijd, streeft 
de BeeldFabriek welbewust naar een alliantie met de sector onder-
wijs om gezamenlijk een kwaliteitsaanbod aan projecten, workshops 
en lessen aan te bieden aan het onderwijsveld. 

Daarnaast wil de BeeldFabriek, wanneer zij volgend jaar opgaat 

in de culturele entiteit Las Palmas, een intensieve samenwerking 
zoeken met het Nederlands Fotomuseum en (in mindere mate) de 
Vrije Ruimte. Daarnaast is op termijn ook Lantaarn/Venster een 
natuurlijke partner. Tenslotte wil de SKVR BeeldFabriek samen-
werken met diverse andere culturele instellingen. Op deze wijze wil 
de SKVR BeeldFabriek nadrukkelijk onderdeel uitmaken van het 
culturele leven van Rotterdam.

De SKVR BeeldFabriek houdt zich bezig met het werkveld media. 
Concreet biedt de BeeldFabriek diverse cursussen, workshops en 
projecten aan op het gebied van fotografie, video en nieuwe media. 
Tegelijkertijd zoekt de BeeldFabriek naar cross-overs tussen deze 
gebieden onderling en tussen deze gebieden en andere kunstdisci-
plines. 

Het werkveld media wordt breed opgevat. Soms ligt het accent op 
het kunstzinnige, op andere momenten op het ambachtelijke, op weer 
andere momenten op het maatschappelijke. Uitgangspunt voor de 
BeeldFabriek is dat media een belangrijke rol spelen in onze huidige 
samenleving en dat het (kunnen) omgaan met media (zowel passief 
als actief) cruciaal is voor mensen in deze stad. Media worden bin-
nen de SKVR BeeldFabriek dan ook geplaatst in het geheel van  
beeldcultuur en community.

Binnen al haar aanbod is de missie de SKVR BeeldFabriek:

• het stimuleren van enthousiasme in de beoefening 
 van kunst; 
• het ontwikkelen van creatief talent; 
• het ontwikkelen van vormgevoel;
• het ontwikkelen van een kritische notie: het leren kijken
 naar eigen werk en dat van anderen;





• het leren van praktische vaardigheden op het gebied van
 fotografie, video en digitale media;
• het (leren) lezen en interpreteren van onze 
 hedendaagse ‘beeldtaal’. Het historisch perspectief;
• het ontwikkelen van inzicht in de maatschappelijke 
 betekenis van beeld en beeldcultuur;
• het verder ontwikkelen van plezier in het receptief en 
 actief omgaan met kunst en media;

De missie van de Vrije Ruimte

De Vrije Ruimte is een op straatniveau gevestigde multifunctionele 
voorziening. Een open ruimte van ruim 1200 m2 geschikt voor ten-
toonstellingen, beurzen, film- en videoprojectie, muziek en theater. 
De ruimte is ook zeer goed bruikbaar voor feesten, diners, shows en 
presentaties.
De programmering van De Vrije Ruimte is primair ondersteunend 
en versterkend op de andere culturele functies in het gebouw Las 
Palmas en op de Wilhelminapier. De programmering staat vooral 
in het teken van de beeldcultuur. Maar De Vrije Ruimte heeft geen 
sterk eigen profiel. De organisatie produceert niet zelf, ze stelt ruimte 
beschikbaar aan anderen. Die andere instellingen ondernemen in 
deze ruimte activiteiten ter versterking of uitbreiding van het ei-
gen programma-aanbod. De Vrij Ruimte is beschikbaar voor het 
Nederlands fotomuseum en voor de BeeldFabriek als extensie van 
deze instellingen. Ze zal gebruikt worden als overflow vanuit de 
Cruiseterminal en vanuit het arthousefilmcomplex in New Orleans. 
De Vrije Ruimte zal zich ontwikkelen tot een centrale festivallo-
catie voor grootstedelijke en internationale kunstfestivals. De Vrije 
Ruimte wordt de plek waarop andere Rotterdamse kunstinstellingen 

hun projecten en producties presenteren waarvoor ze in eigen huis 
geen ruimte hebben.

LAS PALMAS: BEELD EN COMMUNITY

Het culturele profiel van Las Palmas kan als volgt worden samen-
gevat:

• Activiteiten met nadruk op beeld en beeldcultuur;
• Breed publiek met nadruk op jongeren;
• Open van ’s morgens vroeg tot ’s avonds laat;
• Laagdrempelig;
• Mix van commercieel en cultureel/high en low;
• Kijken, Doen en Reflecteren;
• Iedere culturele instelling geeft daar zijn eigen 
 invullingen aan en trekt verschillende doelgroepen 
 die elkaar versterken en aanvullen;

Publieksgroepen

Het Nederlands fotomuseum heeft in 2004 op de locatie in de Witte 
de Withstraat 30.593 bezoekers getrokken. In het buitenland heeft 
het museum met reizende tentoonstellingen nog eens 85.000 be-
zoekers getrokken. De laatste jaren is het bezoekersaantal gestaag 
gestegen. Het profiel van de bezoeker is relatief jong (60% zit in de 
leeftijdscategorie 25 – 35) en is hoog opgeleid. 
In Las Palmas wordt het bezoekersprofiel breder waarbij het accent 
verschuift naar ‘gezinnen met kinderen’ en ‘bedrijfsleven’, zonder 





de specifiek in fotografie geïnteresseerde achterban te verliezen. In 
Las Palmas gaat het museum binnen enkele jaren doorgroeien naar 
80.000 bezoekers. 

Met de educatieve activiteiten, waarmee momenteel zo’n 2.500 leer-
lingen en studenten worden bereikt, ligt het accent op Rotterdamse 
scholen met hun brede – multiculturele – samenstelling. 
Met de BeeldFabriek zullen in Las Palmas de educatieve activiteiten 
van het fotomuseum flink worden uitgebreid. Dat zal leiden tot meer 
bezoek van het basis en middelbaar onderwijs en van amateurfo-
tografen. 

De website is in 2004 door een kleine 50.000 mensen bezocht, die 
gemiddeld 8,1 pagina’s hebben bekeken. In Las Palmas zullen dat er 
veel meer zijn, omdat het museum bezig is met een digitaal kennis-
centrum van de fotografie. Dit kenniscentrum wordt de voornaamste 
vraagbaak voor de fotografie in Nederland. 
De driemaandelijkse folder (40.000 ex., heel Nederland) is samen 
met de ‘vrije publiciteit’ het belangrijkste publiciteitsmiddel. De 
digitale nieuwsbrief, die één keer per maand wordt verstuurd, wint 
aan populariteit. Inmiddels hebben zich zo’n 800 mensen op deze 
nieuwsbrief geabonneerd. Binnen twee jaar verwachten wij een 
doorgroei naar 2.500 digitale nieuwsbrieven.

In 2004 bereikte de BeeldFabriek 1225 volwassenen als cursist. 
Daarnaast waren 112 jongeren (12 - 18 jaar) en 39 kinderen (jonger 
dan 12) ingeschreven als cursist. Alle cursisten volgden 15 weken 
les. Dit resulteert in 20.640 bezoekers.
Naast dit cursusaanbod maakten 1.000 leerlingen uit het primair 
onderwijs en 1.600 leerlingen uit het voortgezet onderwijs gebruik 
van de BeeldFabriek binnen projecten. Tenslotte werden er voor 

diverse groepen volwassenen maatwerkactiviteiten aangeboden: in 
totaal 180 deelnemers die eenmalig of langlopend de BeeldFabriek 
bezochten. 

De totale bezoekerspopulatie van de BeeldFabriek is een dwarsdoor-
snede van de Rotterdamse samenleving: hoog- en laagopgeleid; vol-
wassen en jongeren. De totale groep kenmerkt zich door een grote 
interesse voor en ambities op het gebied van digitale media, internet 
en televisie. 

In Las Palmas zal er sprake zijn van een verdere stijging van het 
deelnemersaantal. In de begroting wordt uitgegaan van een groei 
van het cursistenaantal tot 1.350 volwassenen 200 jongeren en 100 
kinderen. Daarnaast wordt er ingezet op een verdubbeling van het 
bereik via het onderwijs: 2.000 leerlingen primair onderwijs en 
3.500 leerlingen voortgezet onderwijs. Tenslotte zal ook het bereik 
via maatwerk en losse workshops sterk toenemen: in samenwer-
king met het Fotomuseum worden activiteiten ontplooid gericht op 
een combinatie van beschouwen (museum) en doen (BeeldFabriek). 
E.e.a. resulteert in ongeveer 37.500 bezoekersbewegingen per jaar. 

De Vrije Ruimte zal aan zeer uiteenlopende activiteiten plaats 
bieden. Deze liggen zowel in de sfeer van beurzen, festivals en 
feesten als in de meer kunstzinnige sfeer. Door het profiel van de 
programmering zal het publiek gemiddeld jonger zijn dan we ge-
wend zijn in de kunstsector. High culture en low culture zullen zich 
in De Vrije Ruimte met elkaar vermengen. Aangezien de exploitatie 
van De Vrije Ruimte zekere beperkingen met zich meebrengt zal de 
commerciële exploitatie een relatief zwaarder gewicht krijgen dan 
de kunstzinnige kant van de programmering. Dit zal zich vertalen in 
grotere bezoekersaantallen voor het laagdrempelige aanbod. 





Het pand Las Palmas is op dit moment gemeente-eigendom. De kans 
is echter vrij groot dat het verkocht wordt aan een projectontwikke-
laar die in het gebouw zelf zijn hoofdkantoor gaat vestigen. Alle met 
de gemeente gemaakte afspraken worden contractueel overgenomen 
door de nieuwe eigenaar.
De drie culturele instellingen richten een gezamenlijke beheersstich-
ting op, die rechtstreeks van de eigenaar huurt. De beheersstichting 
(met als werknaam Las Palmas Cultuur) sluit de overeenkomsten 
die betrekking hebben op het beheer van het culturele deel van het 
gebouw. De beheersstichting is ook de contractspartij voor sponsors 
voor het culturele deel van het gebouw. In de stichting werken de 
drie instellingen nauw samen om het gebouw een goede uitstraling 
te laten behouden en om de tegenprestaties naar de sponsoren te 
garanderen.

Sponsoring van las Palmas

De gemeente Rotterdam heeft besloten, dat door middel van spon-
soring voor een totaalbedrag van € 800.000 moet worden bijgedra-
gen aan de verbouwing van de voor cultuurbestemde delen van Las 
Palmas. De verbouwing van het casco van het gebouw geschiedt op 
kosten van de gemeente. Die berekent dit door in de huurprijs. De 
culturele huurders betalen een marktconforme huurprijs. Het zgn. 
inbouwpakket wordt grotendeels gesubsidieerd. De sponsorbijdrage 
is een aanvulling hierop. 
Sponsoring kan geschieden door middel van founders. De founder 
is steunpilaar van Las Palmas Cultuur en heeft een speciale relatie 

met de drie culturele instellingen gezamenlijk. Gelet op de hoogte 
van het te verwerven sponsorbedrag als de aard van het foundership 
wordt gestreefd naar drie founders. 

De founder heeft een speciale band met Las Palmas Cultuur, bij-
voorbeeld omdat zij in hetzelfde gebouw is gevestigd, omdat zij in 
Rotterdam is gevestigd en net als de drie culturele instellingen een 
nationale uitstraling heeft of omdat de activiteiten van de founder op 
beeldcultuur in de brede betekenis van het woord betrekking heeft 
(televisie, internet, mobiele telefonie, kabel etc.).
 
Gestreefd wordt naar een overeenkomst tussen de founder en de 
stichting met een looptijd 5 jaar. Gelet op de langdurige huurover-
eenkomst die de culturele instellingen met de eigenaar van het pand 
hebben gesloten kunnen voor deze periode verplichtingen worden 
aangegaan. Gelet op de financiële taakstelling en op de kosten van 
de tegenprestaties komt deze benadering neer op een jaarlijkse bij-
drage van € 60.000 per sponsor.
 

Mogelijke tegenprestaties

De sponsor mag zich “founder van Las Palmas Cultuur” noemen;
De sponsor zal zijn logo mogen hechten aan alle eigen uitingen 
van Las Palmas Cultuur, zoals een maandagenda, een website, en 
dergelijke; 
Daarnaast zal de founder ook exposure krijgen in de communicatie-
uitingen van de drie instellingen (zoals de folders van het Nfm, de 
cursusgidsen van de SKVR en dergelijke);
De sponsor krijgt ruimte om zijn producten te presenteren aan het 
publiek van Las Palmas; de meest voor de hand liggende locatie 
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daarvoor is de centrale entreehal (eventueel ruimte in de muse-
umwinkel);
De culturele instellingen gebruiken samen tweeënhalf van de vijf 
verdiepingen van het gebouw Las Palmas; op de gevel van dit ge-
bouwdeel of nabij de centrale ingangshal van dit gebouw zullen de 
logo’s van de founder(s) prominent getoond worden; 
De sponsor krijgt de mogelijkheid voor deelname van zijn klanten, 
relaties of personeel aan een jaarlijkse masterclass of workshop in-
teractieve televisie, te organiseren door de BeeldFabriek;
De sponsor krijgt een aantal dagdelen de beschikking over de Vrije 
Ruimte en/of workshopruimtes van de BeeldFabriek; 
De sponsor ontvangt enkele jaarabonnementen plus vrijkaarten voor 
het Nederlands fotomuseum;
De sponsor wordt één keer per jaar een speciale avondopenstelling 
aangeboden van het Nederlands fotomuseum en de Beeldfabriek 
voor zijn relaties, met toelichting door directeur en conservatoren/
cursusleiders;
De sponsor kan een “preferred supplier” voordragen in de bouw of 
exploitatie. Dit betekent dat deze wordt uitgenodigd een offerte uit 
te brengen;
De sponsor kan gebruik maken van archieven Nfm bijvoorbeeld bij 
het samenstellen van een fotoboek als relatiegeschenk. Ook kan de 
productie van fotoboeken worden verzorgd;
De sponsor kan gebruik maken van know-how en netwerk van het 
Nfm bij het opbouwen van een eigen beeldarchief of het geven van 
fotografieopdrachten;
De sponsor kan participeren in het kenniscentrum en de educatieve 
poot van Las Palmas; 
De sponsor kan gebruik maken van de diverse workshopruimtes, 
bijvoorbeeld ten behoeve van research en development;
De sponsor kan gedurende de verbouwing van het pand zijn naam/
logo aanbrengen op het stofdoek dat rondom de bouwsteigers is 

aangebracht, zichtbaar vanaf de rechter maasoever.
 
De omvang van het pakket aan tegenprestaties is afhankelijk van 
de hoogte van het sponsorbedrag. Maatstaf is dat de waarde van het 
totale bedrag aan tegenprestaties 10 tot 15 procent van het spon-
sorbedrag bedraagt. 

Indien sponsoren bereid zijn om hogere bedragen te betalen waar-
door de financiële taakstelling wordt overschreden, dan zal het meer-
dere ter beschikking komen van de stichting Las Palmas Cultuur. De 
tegenprestaties worden dan vanzelfsprekend ook zwaarder. Daarbij 
kan gedacht worden aan naamsvermelding van de sponsor zichtbaar 
op het pand (met name het dak leent zich voor exposure, gelet op 
de zichtbaarheid vanaf de rechter Maasoever) of naamsvermelding 
tijdens de bouw op het steigerdoek.
De meeropbrengst (boven € 8 ton) blijft ter beschikking van de 
stichting om daarvan de (exploitatie) kosten van de tegenprestaties 
te financieren alsmede andere te ontwikkelen activiteiten in samen-
werking met de founder.

 



Tekst 
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Beeldmateriaal
Benthem Crouwel Architekten BV bna - voorzijde, pagina 5, 7, 9, 
11, 13, 15 en de achterzijde. 
Nederland fotomuseum - pagina 7, 9 en 14.
Rinie Bleeker, SKVR BeeldFabriek - pagina 15 en 17. 

Contactgegevens

Nederlands fotomuseum
Witte de Withstraat 63  
3012 BN Rotterdam
info@nederlandsfotomuseum.nl
010 - 2132011 

De Vrije Ruimte i.o.
p.a. dienst Kunst en Cultuur gemeente Rotterdam
Schiedamse Vest 160
3011 BH Rotterdam
info@dkc.rotterdam.nl
010 - 4179001

Colofon

SKVR BeeldFabriek
Eendrachtsstraat 12a
3012 XL Rotterdam
beeldfabriek@skvr.nl
010-2718430
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